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【摘 要】海南作为“21世纪海上丝绸之路”的重要节点，理所当然应当抓住“一带一路”
战略这一千载难逢的机遇，在发展好自己的同时，为“一带一路”贡献自身的力量。海南媒体作
为海南经济文化建设的舆论先导和形象展示载体，更应当在“一带一路”战略中有所担当。惟
有如此，海南国际旅游岛的“国际范儿”才会更加明显，海南与“一带一路”战略才会结合得更
加紧密，海南经济文化才能走上新的快车道。
【关键词】“一带一路”战略；海南媒体；担当
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2013年秋季，习近平主席先后提出了建设“新丝绸之路经济带”和“21世纪海上丝绸之
路”（简称“一带一路”）的战略构想，此后他在其他重要场合又多次阐释“一带一路”战略的内
涵与外延，从而得到国际社会的高度关注。2015年 3月，中国政府制定并发布了《推动共建丝
绸之路经济带和 21世纪海上丝绸之路的愿景与行动》，习近平主席也在 2015年博鳌亚洲论
坛开幕式上强调，“一带一路”建设不是要替代现有地区合作机制和倡议，而是要在已有基础
上，推动沿线各国实现经济战略相互对接、优势互补。在 2016年的博鳌亚洲论坛开幕式上，李
克强总理再次强调：“中方愿将‘一带一路’倡议与地区国家及区域组织发展战略对接，打造规
划衔接、生产融合、协同跟进的地区发展新格局。”而与之相关的行动也一直在推进之中。2014
年 12月，“丝路基金”在北京注册并开始运营。随后，亚洲基础设施投资银行在紧锣密鼓地筹
备之后于 2015年 12月 25日正式成立……它们有力推动着“一带一路”战略的落实，进一步
形成了国际共识。
在 2016年 1月 20日商务部举行的例行新闻发布会上，新闻发言人沈丹阳透露，2015

年，我国承接“一带一路”相关国家服务外包合同金额 178.3亿美元，执行金额 121.5亿美元，
同比分别增长 42.6%和 23.4%。这一数据充分显现了“一带一路”战略的科学性和现实绩效。
海南作为“21世纪海上丝绸之路”的重要节点，理所当然应当抓住这一千载难逢的机遇，在发
展好自己的同时，为“一带一路”贡献自身的力量。同时，海南省这些年一直进行着世人关注的
国际旅游岛建设，更是应当通过“一带一路”战略将其融入国际社会，以增加“国际范儿”的分
量与内涵，从而使得“国际旅游岛”名副其实。而海南媒体作为海南经济文化建设的舆论先导
和形象展示载体，更应当在“一带一路”战略中有所担当。结合“一带一路”战略的总体思想、海

“一带一路”战略中的海南媒体担当
曾庆江
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南经济文化发展现状以及海南媒体发展实际，我们
认为海南媒体应当可以从以下一些思路上多做文
章，担当起应有的责任，从而成为“一带一路”战略的
助推器。
其一，海南媒体应当加大对“一带一路”战略的

内涵宣传报道。
“一带一路”战略提出至今已经快三年了，在国

内外产生了强烈的反响。海南也顺势而为，提出了相
应的政策，希冀融入其中并培育自身新的经济文化
增长点。但是，就目前的情况来看，对于海南来说，
“一带一路”战略更多停留在政府层面，普通百姓对
其知之甚少甚至是基本毫不知晓。即便是对“一带一
路”战略有所知晓者，也多半是源自各种媒体的“碎
片化”接受和口号性认知上，并不能理解“一带一路”
战略的准确内涵。这种状况很难让全社会形成共识，
进而群策群力聚集相应的人力和物力投身于“一带
一路”战略中并取得实际性效果。
为了体现海南作为“一带一路”战略的重要节

点，海南媒体应当定期推出“一带一路”战略的相关
报道，以专栏、专版或者专题报道的形式，依靠信息
的定期性和密集性引起大众的关注，从而使其对“一
带一路”的内涵和外延有充分而准确的认知，强化大
众对“一带一路”方面各种信息关注的忠诚度。只有
准确把握“一带一路”战略的内涵与外延，才能真正
明白自身可为的空间。
做好“一带一路”战略的内涵宣传报道，应当着

眼于以下一些内容和问题：首先，关于“一带一路”战
略出台的时代经济文化背景。只有把握这一前提，才
能更好地认同“一带一路”战略。其次，关于“一带一
路”战略的具体思路与举措。把握好这一问题，能够
让我们更加有的放矢地认知海南和定位海南。再次，
关于“一带一路”战略的远景规划和经济文化效果。
“一带一路”将是一个时间跨度大、涉及国家和区域
广泛的战略，充分认识其远景规划和效果显现，有利
于我们增强对其认同度，从而更好地投身于这一战略
之中。最后，深度解读与“一带一路”战略相关的政策
条文。这一点也是最为关键的，惟有如此才能更为准
确地把握“一带一路”战略的对象实质，真正领会中
央文件精神和科学的战略部署并进而落实到行动。
其二，海南媒体应当多关注本地在“一带一路”

战略中的商机与作为。
2015年，国家发展改革委员会、外交部、商务部

三部委联合推出《推动共建丝绸之路经济带和 21世

纪海上丝绸之路的愿景与行动》，其中指出：“加大海
南国际旅游岛开发开放力度”，“加强……海口、三亚
等沿海城市港口建设”，海口和三亚作为沿海重要节
点城市，有机会通过“一带一路”参与全球竞争。当
下，国内各兄弟省市早已盯上了这块蛋糕，海南的蛋
糕在哪里？又该如何利用自身优势和国家力量分享
更多份额？这是每个海南人以及关心海南发展的人
都在思考的问题。海南媒体应当结合本地的优势和
特色，好好盘点其中蕴含的无限机遇，给本地的企业
和相关人士做好相应的信息沟通，以推动他们更好
地融入到“一带一路”战略中。同时，对于相关企业和
人士与“一带一路”战略相关的所作所为应当做重点
关注，这样可以引导更多的企业和人士参与到“一带
一路”战略中，从而为海南经济文化的发展注入新的
活力。
近些年，海南的本土企业“走出去”的步伐逐渐

加大，而且效果比较明显，这与海南媒体对相关企业
的形象打造以及在信息沟通方面所做的工作有着非
常密切的关系。但是，融入“一带一路”战略毕竟和
“走出去”战略有一定的差异性。海南媒体应当在深
入把握“一带一路”战略内涵的基础上，有所为有所
不为，这样才能担当好舆论先导的作用、信息沟通的
桥梁以及形象展示的平台。
其三，海南媒体应当多关注“一带一路”战略的

相关国家与地区的信息。
“一带一路”战略沿线涉及到相关国家和地区 26

个，覆盖人口 44亿，可以说超越了先前任何经济体
的总量。但是“一带一路”又不是一个真正意义上的
经济体，而是依靠中国与有关国家既有的双多边机
制，借助既有的行之有效的区域合作平台，旨在借用
古代“丝绸之路”的历史符号，高举和平发展的旗帜，
主动地发展与沿线国家的经济合作伙伴关系，共同
打造政治互信、经济融合、文化包容的利益共同体、
命运共同体和责任共同体。在这一重大国际战略面
前，海南媒体应当多关注“一带一路”战略相关的国
家与地区的相关资讯，从而为海南本土企业乃至全
国甚至全世界的企业做出相应的抉择提供相应的信
息参考。
以《海南日报》、海南广播电视总台为代表的海

南主流媒体均开设国际新闻（世界新闻）版块，它们
在把握国际风云突变的复杂形势、拓展大众视野方
面发挥了重要作用。但是，国际新闻报道与关注“一
带一路”战略沿线国家和地区之间在内容定位上有
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较大差别。由于世界多极化发展的客观性存在，当前
媒体所关注的国际新闻大多局限于欧美等发达国家
的政治、经济新闻以及突发性事件，对于不发达国家
和地区的关注明显过少，除非是发生了轰动世界的
重大事件。而“一带一路”战略沿线的诸多国家和地
区属于发展中国家与地区，经济文化相对落后，被媒
体的关注度明显不如欧美等发达国家。因此，在“一
带一路”战略大环境下，海南媒体应当加大“一带一
路”沿线诸多国家和地区相关资讯的报道，一方面为
相关职能部门做出相应的抉择提供重要的参考，另
一方面则是在媒体竞争日趋剧烈的环境下，为媒体
的增长点提供新的机遇。
当前，国内大多数媒体在报道国际新闻方面大

同小异，这一方面束缚了大众视线，另一方面则浪费
了诸多媒体资源。海南媒体如果能够结合自身的区
位优势，对“一带一路”沿线相关的国家与地区予以
适度关注的话，则可以为“一带一路”战略提供精准
性服务，另外，也可能是破除自身发展瓶颈问题的不
错选择。
其四，海南媒体应当适时推出英文报道版块，以

彰显“国际范儿”。
改革开放以来，海南经济文化等各方面发生了

翻天覆地的变化。在发展过程中，它先后迎来了多次
国家层面的战略发展机遇：第一次为 1988年建省办
经济特区；第二次为 2009年 12月底国务院批复海
南进行国际旅游岛建设。如今的“一带一路”战略则
为海南的发展带来第三次战略机遇。可以说，随着海
南经济文化的发展以及国家战略的诸多利好的相继
落地，海南越来越融入国际化社会，将在我国改革开
放中继续担当排头兵的作用。海南企业“走出去”的
比例越来越大，而海外企业也纷纷前来海南投资落
户。随着国际旅游岛建设的加速推进，前来海南旅游
观光交流的人越来越多，可以说，海南的“国际范儿”
越来越明显。在这个情况下，海南媒体应当顺势推出
相应的外语报道尤其是英语报道版块。这样，一方面
可以与海南国际旅游岛的“国际范儿”地位相吻合，
另一方面又可以增加前来海南旅游观光、讲学交流、
投资发展的相关企业和人士的归属感，更好激发他
们热爱海南、建设海南的积极性。
早些年，整个海南有两档英语电视新闻栏目，分

别是海口广播电视台的《HAIKOU TODAY》和三亚
广播电视台的《英语新闻周刊》。其中《HAIKOU
TODAY》为日播类节目，每期 5分钟；《英语新闻周

刊》为周播类节目，每期 15分钟。应该说，这两档英
语电视新闻栏目的创建是非常有特色也是非常有必
要的，为海南诞生更多的英语新闻栏目或者版块提
供了借鉴思路。但是从传播效果上讲，它们仍然存在
较多的提升空间。先说《HAIKOU TODAY》，这档 5
分钟的节目实际上是《海口新闻》的英语浓缩版，以
海口的重要时政要闻作为主要播报内容，内容显然
过于严肃，距离角色定位相对较远。而《英语新闻周
刊》虽然相对来说时政色彩较淡，但是多着眼于三亚
各种层次的文体赛事，内容相对单一，信息量也较少
（一般 15分钟节目只有两条新闻），而且作为周播类
节目很难打造观众的忠诚度。由于定位不清，收视率
非常有限，这两档电视栏目被迫先后停播。而在报纸
和广播方面，目前尚没有出现英语方面的版块或者
节目。来海南的国外游客对海南的时政新闻以及相
关赛事并不太感兴趣。相反，他们更感兴趣的可能是
海南的人文历史以及和衣食住行相关的资讯性信
息。从这个角度来说，我们制作英语新闻时就不应该
按照我们常规的时政新闻或者民生新闻的路径来进
行，而应当把握住国际性视角，以满足国外游客的实
用性、服务性信息需求为基本前提。这样，一方面可
以提高节目的有效收视率，另一方面，也可以进一步
提升“国际旅游岛”的“国际范儿”。
海南媒体应当抓住海南国际化的契机，找准定

位，适时推出相应的英语新闻栏目，这样可以更好地
向海外介绍海南的历史文化、风土人情以及改革开
放以来的各项建设成就，同时，也可以让前来海南旅
游、工作的海外人士产生认同感，从而更好地建设海
南，服务海南，可谓是功莫大焉！
总体上讲，在“一带一路”战略中，海南应当及时

捕捉各种机遇，为自身的发展增砖加瓦。而海南媒体
作为海南建设中的重要文化构成，更应当有所作为，
推出与“一带一路”战略相关的版面或者节目版块，
一方面为“一带一路”战略作好服务，提供更加精准
的信息资讯，另一方面又可以很好提升内功，提高报
纸、广播、电视、互联网的国际化水平，以期在国际传
媒市场上产生相应的影响。惟有如此，海南国际旅游
岛的“国际范儿”才会更加明显，海南与“一带一路”
战略才会结合得更加紧密，海南经济文化才能走上
新的快车道。

（作者系海南师范大学新闻传播与影视学院教授）
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