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“一带一路”海外传播应避免的几大误区
□ 文/梁海明

·学者界面·

2015年是中国“一带一路”构想全面实

施元年，作为国家层面重大构想工程和长期

规划之一，“一带一路”构想在今后十数年

乃至数十年，都将会对国家、国际的经济、

社会等领域影响深远。

经过从领导人到各界与媒体的反复阐

释，具体项目已经开始推进，“一带一路”

构想已经引起各国民众以及国际舆论的高度

关注。在西方媒体中，路透社、法新社、美

国《华尔街日报》、日本《外交学者》等均

发表了多篇报道评论，在东南亚地区如《印

度时报》、新加坡《海峡时报》、菲律宾新

闻社等也纷纷进行跟踪报道，这些报道既讨

论了“一带一路”对中国巩固国际地位的意

义，也中肯地体现了这一构想对沿线国家经

济发展的益处。

然而，受文化冲突、现实利益等因

素影响，国际舆论在看待“一带一路”构

想中也出现不少负面评价，甚至存在抹黑

情况。比如有部分人认为“一带一路”是

“中国版马歇尔计划”或是针对美国“跨

太平洋伙伴关系协议”（TPP）的挑战。有

俄罗斯、日本等地学者担忧“一带一路”

将挑战现有区域乃至全球经济体制，排挤

其他国家的利益，部分东南亚发展中国家

则担忧“经济控制”或是中国意图掠夺当

地资源等。

“一带一路”构想在海外传播中要准

确让各国了解其内涵、用意，感受到构想所

带来的各项机遇和利好，尽力消除各国对构

想的误解，为“一带一路”顺利落实营造良

好舆论氛围，应当充分考虑跨境传播的特殊

性，运用丰富的手段和工具，避免重蹈过往

对外传播工作中的误区。

首先，应避免单一聚焦政治，忽视
金融、文化领域的传播手法。

“一带一路”不仅是中国政治领域的

大事，更是经济和文化领域的一大步推进，

然而当前在对外传播中，仍以新闻尤其偏政

治、政经方面的报道为主。事实上，“一带

一路”想要得到沿线各国最大程度的认同，

不但一定要避免过去“唯政治论”，过度展

示意识形态和政治理想的态度，反而应当把

传播的突破口放在金融、文化等领域。

当前随着国际金融体系的逐步一体化，

各国金融系统愈趋深层次联结，金融渐渐成

为一种国际共同“语言”，各国民众对股

市、外汇市场、债券市场、重金属价格等共

同的体验，已产生了广泛“通感”，面对金

融市场的表现，无论语言、风俗、民族、国

籍都不是障碍。因此，在金融领域，以通用

的金融“语言”来传播新时期的“一带一

路”构想，将可大大增加构想对沿线各国民

众和机构的吸引力。

具体而言，中国应当让沿线各国了解

中国作为地区性的经济、金融大国，在区域

经济稳定中的重要作用，过往的亚洲金融危

机以及美国次贷危机，中国在稳定亚洲经济

波动中承担了巨大责任。在此基础上，中国

可联合沿线国家搭建区域性的金融合作网

络，并尝试将已在沪港通中实现的境内外市

场互联互通拓展到“一带一路”沿线国家。

这样不但沿线国家的政府和企业能感受到合

作带来的益处，各国的普通民众也可以分享

中国经济繁荣以及“一带一路”带来的崭新

投资机遇。同时，当前的全球化不仅仅是资

金、资本等在环球经济领域流动，语言、文

字、艺术和思想价值观等各种文化要素的全

提要：

中国“一带一路”构想已

经引起各国高度关注，在得到

国际舆论中肯评价的同时，也

引发部分西方国家的警惕以及

沿线国家的疑虑。在“一带一

路”的海外传播中，要达到让

各国增加了解、消融误解的目

的，应多从他人角度考虑，避

免自说自话，片面展示中国意

图，更要重视综合利用金融、

文化等传播手段，才能最大、

最优化地实现传播效果。

关键词：

一带一路 海外传播 文

化认同

暨南大学新闻与传播学院博士生、
盘古智库学术委员、“一带一路”
百人论坛专家委员

梁海明
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球化也不可忽视。在跨境传播中，文化认同

往往具有奇异的力量，可以打破地理界限，

甚至促使受众对境外某种文化认同程度高于

母国文化，这种效果过往在美国、日本流行

文化在全球传播中已多次被证实。在“一带

一路”文化领域，我国可用与沿线国家有近

似性的少数民族文化进行传播，讲述更多软

性的中国故事，同时展示中国文化的精品和

深厚底蕴。另一方面，要使沿线国家对中国

推行“一带一路”的未来增强信心，我国更

应考虑加强文化领域的双向传播，即除了对

外传播外，也多向国内传播、借鉴其他国家

的优秀文化，增加国民对这些国家的了解和

兴趣，这才能实现“一带一路”所强调的开

发、包容和相互促进。

其二，应避免以相同的内容和语言
向不同国家传播。

“一带一路”沿线至少包括四种文明，

近百个国家和上百种语言，由于每个国家所

处的环境、自然条件、宗教、语言、民族和

政治制度不大一样，对外来传播的接受条

件、接受习惯也不尽相同，因此，中国外宣

媒体在海外传播中若采取“一套内容，多方

传播”的方式，容易在具体传播中出现偏

差，不但不能达到预期效果，同等付出，传

播效果迥异的情况也很可能出现。

针对不同受众和不同话语基础的国家，

中国海外传播者应该考虑受众最基本的认知

逻辑，选择好传播语言、传播途径进行分类

传播。例如仅以基建而言，海岛国家和内陆

国家所需要的交通基建就大有分别，更有研

究显示，海洋国家与内陆国家在思维方式、

价值观等方面都有根本性不同，传播工作者

必须进行有针对性的工作，并且对不同的传

播效果做好心理准备。

如果更为细致地展开分类研究，会发现

“一带一路”沿线国家的西方发达国家、新兴

国家和发展中国家关注点也大不相同。以美国

为首的西方国家主要关注中国“一带一路”构

想是否会更改当前国际秩序，新兴国家如俄罗

斯、印度则关注中国会否削弱其势力范围，发

展中国家的关切则在中国加大投资的同时是否

会侵夺其资源等。因此，在“一带一路”的海

外传播中，也要以这些不同国家的兴趣点和最

近、最关注、最具体的关注点为起跑线，设定

不同主题。例如对欧美，应强调中国并非要与

美一争高下，对于俄罗斯、印度则要强调尊重

他们在不同地区既有地位等。

除了不同的内容外，对外传播中一个

重要的技术性问题是针对不同文化须用多元

化的翻译语言。如果仅仅将传播内容集中用

中、英两种语言，则不但难以迅速打动其他

文化的国家，更容易让不以英文为主要语言

的国家产生被冷落、被忽视的感受。

其三，避免自说自话，传播注重内
外有别。

“一带一路”构想自2013年底提出之

后，通过国内各媒体、舆论的全方位、多层

次宣传，国内各界对“一带一路”的了解、

认识已经比较全面，地方政府、企业和民众

对投入“一带一路”建设热情也相当高涨。

但在海外传播方面，却引发了“中国版马歇

尔计划”之类的误解，以及令国际社会出现

中国此举是为了重塑国际秩序、追求国家霸

权、挑战美国的国际主导权等猜测。

有研究人士指出，上述的误解、猜测，

一方面固然与部分西方媒体的刻意抹黑有

关，另一方面也与中国在“一带一路”的

海外传播过程中，采用了在国内惯常的单

向“灌输式”传播模式，没有做到“内外

有别”，在对外传播过程中缺乏“双向沟

通”，没能促使传播双方更多地反馈与交

流，而是更多地自说自话，导致无法形成良

性互动有关。

在“一带一路”构想的海外传播中还出

现一些虽然在国内很常见，但在海外传播中不

甚恰当的措辞，例如“战略大通道”“桥头

堡”类语言带有军事色彩，容易引起沿线国家

的警惕和抵触心态，令海外舆论对“一带一

路”的目的产生不必要的质疑。在政策的对外

传播中，媒体和有关人员都应时刻提醒自己

“内外有别”，区别对待国内外的传播对象。

一方面要减少“以我为主”、仅仅报道中国在

推进“一带一路”中作出的努力，更应加强报

道“一带一路”沿线国家的政治、经济、社会

和民生情况和他们参与的程度、成绩，以此增

加沿线国家政府、企业和民众对“一带一路”

构想的认同感；另一方面在报道中更要增强双

向沟通，强调合作、共赢的理念和思维，在措

辞上最大程度传达出合作的善意，避免显示过

强的目的性。

其四，避免片面展示“一带一路”
的意图与目的。

“一带一路”构想中包含有互联互通、

互利共赢的内涵，但在当前的海外传播中，中

国外宣媒体常常片面地强调“一带一路”给沿

线国家带来利益，较少谈及中国在当中的利

益。这种方式的用意很明显，就是希望沿线各

国可尽快接受、认同“一带一路”发展理念，

推动各国与中国在此框架下展开合作。

不过，这种方式在海外传播的效果上

往往事与愿违。由中国政府倡导的“一带一

路”构想若顺利实施，将为中国自身带来庞

大的利益，这几乎是世人的共识。中国外宣

媒体若在对外传播中对中国的利益避而不谈

或少谈，容易导致国际社会认为中国在隐瞒

实情，为海外舆论留下诸多不良想象空间，

更有可能导致别有用心的西方媒体借机炒

作，国际话语权旁落之余，还会给中国国际

形象带来负面影响。

另一种“片面展示”则是部分媒体对中

国的情况倾向于多说成绩，不承认或少承认

失误，同样容易引发“一带一路”沿线国家

的警惕和畏惧。在当前的海外传播中，中国

媒体往往过多宣扬中国在经济、社会、外交

甚至军事等领域的成绩和实力，注重展现中

国光彩一面，不顾中国在众多领域仍有不足

之处，需要进一步发展壮大的事实。

这种不够客观的海外传播方式，效果只

能适得其反。对于“一带一路”沿线国家而
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言 ，中国的强大已是事实，如果媒体再反复

强调中国政治、经济和军事实力迅速崛起，

看起来毫无缺点的超级强国形象，这些国家

只会产生更强烈的危机感和逆反心理，抵触

与中国的合作。因此，海外传播中应该尽量

展现有血有肉，有优点有缺点，有成绩也有

失误的真实中国，同时发出世界需要中国，

但中国更需要世界的声音，这样对海外才更

具吸引力和说服力。

同时，在对外宣传中，也应多考虑借

助身在海外的“知华派”以及知名专家学者

对中国从不同角度的深层次解读乃至“现身

说法”，令海外传播中的中国形象更具有真

实性、可信性和权威性，以此消除沿线国家

的疑虑，展现中国对于合作的真诚，才能鼓

励沿线各国与中国共同打造未来的利益共同

体。

最后，在日新月异的全球移 动互联网

时代，“一带一路”构想的海外传播中也不

能忽视青年人的力量，应积极借助海外新兴

社交媒体平台开展宣传。除了关注对“一带

一路”沿线国家的海外传播，也要加强对非

沿线国家的传播，以避免导致新的意识阵营

出现。“一带一路”的对外传播工作，只有

通过更大视野、更多传播模式，更新传播思

维，才能最大化、最优化地实现全球传播的

效果。 （作者是暨南大学新闻与传播学

院博士生、盘古智库学术委员、“一带一

路”百人论坛专家委员）
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2015年5月25日，习近平总书记回到阔

别7年之久的浙江。这是浙江政治生活中的

一件大事，也是国内外媒体瞩目的一件要

闻。由《浙江日报》记者周咏南、应建勇、

毛传来采写的长篇深度报道《一步一履总关

情——习近平总书记在浙江考察纪实》，以

总书记在浙江舟山和杭州考察为切入点，深

情回忆总书记在浙江考察期间与全省人民心

心相印、鱼水情深的场景，夙夜在公、勤勉

工作的生动事例；以及他在浙江工作期间与

浙江干部群众同甘共苦，高瞻远瞩擘画浙江

美好未来的战略思想，带领省委一班人在经

“一步一履”是如何“走”
出来的
——《浙江日报》通讯《一步一履总关情——习

近平总书记在浙江考察纪实》的背后

提要：

2015年5月25日，习近平总书记回

到阔别7年之久的浙江。这是浙江政治

生活中的一件大事，也是国内外媒体瞩

目的一件要闻。由《浙江日报》记者

采写的长篇深度报道《一步一履总关情

——习近平总书记在浙江考察纪实》，

受到好评。本文是作者采写的经验总结

和心得分享。

关键词：
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浙江日报

□ 文/周咏南 毛传来

济、政治、文化、社会、党建和生态等各方

面作出的重大决策；同时还展现浙江人民牢

记总书记嘱托，努力干在实处、走在前列的

良好风貌。

2015年5月30日，《浙江日报》在头版

和二版两个整版发表了这篇长达13000多字

的长篇通讯，立即引发国内各大媒体关注和

主流新闻网站热转。截至6月10日，人民网、

新华网、央视网、光明网、中国共产党新闻

网、央广网、求是网、解放网、南方网、新

民网、凤凰网、腾讯网、新浪网、网易、搜

狐等650多家境内外网站转载全文，总点击

量超过5000万；成千上万的手机客户端等新

媒体同步转载。

5月31日晚，微信公众号“学习小组”

全文转载这篇通讯，并配发700多字的按

语，认为“这篇文章，将习近平当年在浙江

的思路、工作，与当前发展、工作结合起来

谈，很有呼应感”“这篇长达13000多字的

纪实文章，料很多，简直是太多”，并表示

“尤其推荐省部级领导干部看”。

6月1日下午，“学习小组”微博再次

转载《一步一履总关情》，表示“事实也证

明，习近平当年的远见”，再次推荐省部级

领导干部阅读。6月2日，人民网和人民日报

客户端以《习近平重回浙江，这些细节透露

他的执政思路》为题，第二次转载了《浙江

日报》这篇《一步一履总关情》长篇通讯，

34  2015.10 CHINESE JOURNALIST

ChaoXing


